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Prof. Riccardo Varaldo

Presidente della Scuola Superiore Sant'’Anna

Professore Ordinario di Economia e gestione dellenprese
Settore di Scienze Economiche

Cariche Accademiche

- Presidente della Scuola Superiore Sant'Anna,(Bead gennaio 2005 in avanti)

- Direttore (Rettore) della Scuola Superiore Sam@ (dal 1 novembre 1993 al 15 novembre
2004).

- Preside della Classe di Scienze Sociali dellaalacBuperiore Sant'/Anna (1989 - 1992).

- Preside della Facolta di Economia e Commercitldelersita di Pisa (1981-1987).

- Presidente del Comitato ordinatore della nuovaoka di Economia e Commercio dell’'Universita
di Sassari (1993 - 1995).

Onorificenze

- Cavaliere di Gran Croce dell'Ordine al Meritolddtepubblica
- Ordine del Cherubino dell'Universita di Pisa

Carriera Accademica

- Professore di ruolo di prima fascia di "Economi@estione delle Imprese" nella Scuola Superiore
Sant'’Anna (dal 1988 in avanti)

- Professore ordinario nella Facolta di Economididigversita di Pisa (dal 1972 al 1987)

- Professore incaricato nell'Universita di Urbisede di Ancona) dal 1966 al 1971

- Professore a contratto presso I'Universita "Lc&mi" di Milano (1987-1988)

- Visiting Professor presso la Syracuse University,. (1982) e la Salford University, U.K. (1977)

Formazione Manageriale: incarichi

- Fondatore e Coordinatore Scientifico del MastéiManagement dell'lnnovazione”, Scuola
Superiore Sant'Anna, Pisa.

- Presidente del Comitato Scientifico del "MasteMarketing Management" organizzato
dall'Universita di Parma, in collaborazione coB8dle 24 Ore.

- Membro del Comitato Scientifico del "Master inr@oanicazione e Marketing”, Publitalia "80,
Milano, in collaborazione con le universita milandsilano.

- Membro del Comitato Scientifico del "Master indmational Business", Trieste.

- Presidente del Comitato Scientifico del "Premiip Morris".

Associazioni

- Presidente della Societa Italiana di Marketing

- Socio della Societa Italiana degli Economisti

- Socio dell'Accademia Italiana di Economia Azieleda
- Socio dell’Academy of International Business
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- Membro dell'International Society for MarketingdaDevelopment
- Socio dell'IMDA - International Management Dev@ieent Association
- Socio della Fondazione della Cassa di Risparmitish

Comitati Scientifici di Riviste

- Direttore di "Mercati e Competitivitd", Rivistarnestrale, F. Angeli Editore, Milano.
- Co - Direttore di "Economia e Politica Industeat Rassegna Trimestrale - F. Angeli Editore -
Milano.

- Finanza, Produzione e Marketing - Editore GiuffMilano.

- Studi organizzativi - F. Angeli Editore - Milano.

- Sviluppo Locale

- Economia Marche - Il Mulino - Bologna.

- Micro & Macro Marketing - Il Mulino - Bologna.

- International Business Review, Pergamon Edition

- Journal of International Consumer Marketing - Heavorth Press Inc. - New York.
- Business to Business Marketing - The Haworth$’hes. - New York.

Incarichi in Societa e Fondazioni

- Membro del Consiglio di Amministrazione della BarnCRFirenze (dal 2006 in avanti)

- Membro del Consiglio di Amministrazione di Finngaaica (dal 2005 in avanti)

- Membro del Board del "ltaly-Japan Business Grqaiall 2004 in avanti)

- Membro del Comitato Scientifico della Fondazidnechini (dal 2003 in avanti)

- Membro del Consiglio di Amministrazione di "MP&nure" (dal 2002 in avanti)

- Membro del Consiglio di Amministrazione della teazione IRI" (dal 2001 al 2004)

- Membro del Consiglio di Amministrazione della ttazione IG Students"” (2000-2003)

- Membro del Consiglio di Amministrazione di ATI927-2000)

- Membro del Consiglio di Amministrazione di ATGarta(1997-2000)

- Membro del Consiglio di Amministrazione di "Alleza Assicurazioni” S.p.A. (Gruppo Generali),
(1990 -1993)

- Membro del Consiglio di Amministrazione del "NuwRignone” S.p.A (1989 - 1992).

- Membro del Consiglio di Amministrazione del "Conao Pisa Ricerche", (dal 1987 al 2001)
- Presidente del "Centro per I'lnnovazione" (d#31.4l 2001)

- Consulente economico dello studio legale Cleatl®b Steen Handilton di Bruxelles (1989-
1990)

Incarichi in Ministeri ed Enti Pubblici

- Membro della Commissione MIUR per la costituzialieocieta della ricerca (spin - off
companies) (dal 2003 in avanti)

- Membro della Commissione MIUR per gli Industiigison Office (dal 2005 in avanti)

- Esperto della Segreteria Tecnica del Piano Géndea Trasporti (Ministero dei Trasporti), ai
sensi della legge 15.6.84 n. 245

- Esperto del Ministero per I'Industria, il Commere I'Artigianato per il programma finalizzato sul
"Sistema della moda”, ai sensi della legge 675/1977

- Responsabile del Sottoprogetto "Sistema dellees®)’ del progetto finalizzato "Economia” del
Consiglio Nazionale delle Ricerche.

- Responsabile del Progetto finalizzato "Servigtratture per l'internazionalizzazione delle impres
italiane e sviluppo delle esportazioni” del ConisifNazionale delle Ricerche.
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Attivita scientifica

Gli interessi scientifici prevalenti sono: Econoreidanagement delle imprese industriali;
Strategie aziendali; Politiche di internazionalzpae; Economia e Management dell'Innovazione;
PMI e Distretti Industriali.

Su questi argomenti ha pubblicato volumi e artigoliviste, nonché presentato relazioni e
interventi in convegni.

Volumi

- "La citta nell'era della conoscenza e dell'inrmeae” (con G. Amato, M. Lazzeroni), Milano, F.
Angeli, 2006

- "L'economia digitale e il settore assicurativody G. Turchetti), Milano, Giuffra, 2003

- "Nuove tecnologie e industrie tradizionali". (cGn1 Amato, S. Cassese), Milano, F. Angeli, 2002
- "L'e-commerce.Le nuove Frontiere della Distrilounmg Assicurativ” (con Giuseppe Turchetti),
Milano, F. Angeli, 2000

- "Il futuro dell'economia digitale in Italia” (co@. Amato, A. Bonaccorsi, S. Cassese), Milano, F.
Angeli, 2000

- "Il Governo della sanita", (con G. Amato, S. Gass G. Turchetti), Milano, F. Angeli, 1999

- "Il Marketing negli anni Duemila: sfide per il auo secolo"”, Milano, Guerrini & Associati, 1999
- "Tendenze e vie di cambiamento dell'industrizaos”, (con N. Bellini e A. Bonaccorsi), Milano
Franco Angeli, 1997

- "Il Distretto Industriale tra logiche di sisteradogiche di impresa”, (con L. Ferrucci), Milano, F
Angeli, 1996

- "Marketing e distribuzione dei prodotti assiciridi (con A. Bonaccorsi), Milano, A. Guerrini e
Associati, 1995

- "La natura e la dinamica dell'lmpresa Distre@la{con L. Ferrucci), Pisa, ETS, 1993

- "L'economia dell'impresa industriale nel pensidr®asquale Saraceno” in Pasquale Saraceno e
gli studi di economia d'impresa, Edindustria, IRbma, 1993

- "Banche e assicurazioni - Rapporti e prospetiv&illuppo in Italia”, (con F. Cesarini), Torino,
UTET, 1992

- "Profili gestionali delle imprese esportatrigiton P. J. Rosson), Torino, Giappichelli, 1992

- "Economia Aziendale e Informatica”, (a cura dol@yna Clueb, 1990

- "Il sistema delle imprese calzaturiere”, (a atijarorino, Giappichelli 1989

- "Marketing" (con W. Stanton), Bologna, Il Mulind989 (Riedizione)

- "International Marketing Cooperation”, (a curg disa, ETS, 1987

- "Ristrutturazioni industriali e rapporti tra ingse", Ricerche economico-tecniche sul
decentramento produttivo, Milano, F. Angeli, 197Bsistema informativo, in "Manuale di
Marketing", Milano, ISEDI, 1977

- "Distribuzione Commerciale e Prezzi al ConsuniMilano, F. Angeli, 1976

- "Potere e Conflitti nei Canali di Distribuziond?isa, ETS, 1971

- "Aspetti della Politica di Marketing nelle Azieadndustriali", Pisa, ETS, 1969

- "La ricerca scientifica nell'economia delle arierfarmaceutiche”, Pisa, C. Cursi, 1968

Articoli su Riviste

- La rifondazione dei distretti industriali: unaavebbligata per il rilancio dell'economia italiana
Panorama Economy, 7 dicembre 2006.

- I nuovo modello competitivo e aziendale dei ittt industriali in Economia e Politica
Industriale, N. 1, 2006.
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- Il successo economico cinese e i suoi riflessNiarmale”, Bollettino dell’Associazione
Normalisti, anno VIII, n. 1, Giugno 2005.

- Industria Toscana: quali futuri e con quali pohe? (in corso di pubblicazione presso l'lrpet,
2005)

- Competitivita, economie locali e mercati globalie radici del declino industriale e delle vierp
contrastarlo, in Economia e Politica Industriale 1R1, 2004.

- Il senso di una nuova rivista, in Mercati e Cofitpéta, Rivista della Societaltaliana di
Marketing, F. Angeli, Milano, N. Zero, 2004.

- Capitale umano, innovazione e competitivita ohellistria italiana, (con A. Pagano) in "Economia
Italiana”, n. 2, Maggio-Agosto 2003.

- Human capital, innovation and competitivenesthefltalian industry, (con A. Pagano), in Review
of Economic Conditions in Italy, n.2, May-August.

- Imprese transnazionali e paesi emergenti: lerdeveie alla globalizzazione, in Economia e
politica industriale, n.113, Marzo 2002 - C un fate quale per i distretti industriali del
Mezzogiorno?, in "Rassegna Economica" Quaderncdiaa, n. 7 dicembre 2001

- L"internazionalizzazione delle piccole e medig@rese, in "Sinergie”, quaderno n. 13 giugno 2001
- The asymmetry between small and large firmsaly land the emergence of the new economy,
(con A. Gambardella), in "Review of economic coiadhis in Italy” n. 2 may-august 2001

- Evoluzione del gruppo di Economia e Gestioneedetiprese, in "Sinergie" n. 52 maggio-agosto
2000

- Le diversitadell'industria italiana nella nuowgeigrazione economica internazionale, in
"Economia e Politica Industriale”, (con N. Belliti, Bonaccorsi, M. Riccaboni), n. 100, 1998

- L"evoluzione dei rapporti industria-distribuziorigalla cooperazione al conflitto, (con D. Dalh) i
"Sinergie"” Rivista di studi e ricerche, n. 46 maggagosto 1998

- La disciplina del commercio tra liberalizzaziamesgolamentazione, "Rivista Trimestrale di
diritto pubblico”, 1998

- Cambiamenti nello scenario competitivo e neglietis verticali delle imprese: note di riflessione,
in "Sinergie" n.45 gennaio - aprile 1998

- L"impresa trasnazionale tra contestualizzaziogmbkalizzazione, in "Economia e politica
Industriale” n. 94, 1997

- Le medie imprese radicate nei distretti induBtrigatti distintivi, in "Impresa & Stato" n. 41,997

- Editoriale, in "Micro & Macro Marketing”, n. 2 B9, il Mulino, Bologna - Consumatori come
prodotto, (con G. Guido) in "Micro & Macro Markegty n. 1 1997, il Mulino, Bologna

- L"integrazione prodotto-servizio nelle prospettidel marketing neo-industriale, in "Micro &
Macro Marketing”, Anno V, N. 2, agosto 1996

- The evolutionary nature of the firm within induat districts, in European Planning Studies, Vol.
4,n.1, 1996

- L"evoluzione dell'apparato distributivo italianel pensiero di Carlo Fabrizi, in "Commercio" n.
55, 1995

- Dall'impresa localizzata all'impresa radicata ;Economia Marche" n. 1, 1995;

- The Changing Consumer in Italy, (con G. Marbath)|nternational Journal of Research in
Marketing" n. 12, 1995

- Un ponte tra industria e Universitaper rilancireicerca (con Andrea Piccaluga), in "L'Impresa"
n. 8, 1994

- La dura legge del cliente fedele, in: "HarvardsBess Review" Ed It., n. 2, 1994

- L"evoluzione del sistema industriale in Toscar@n(A. Bonaccorsi e A. Piccaluga) in "Studi e
informazioni”, n.2, 1993;

- La natura e la dinamica dell'impresa distrettedsn L. Ferrucci) in "Economia e Politica
Industriale”, n. 80, 1993
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- Artists, artisans and development of small medsimed enterprises in Italy, in "Piccola
impresa/Small Business", n. 2, 1993

- L"evoluzione dell'industria calzaturiera e la asne delle piccole e medie imprese, Monaco,
Uitic, 1991

- Sulle ambivalenze del problema della qualit& Goonomia e Politica Industriale”, n. 68, 1990

- | rapporti banche-assicurazioni nella prospettighgruppo polifunzionale, in "Banche e
Banchieri”, Luglio-Agosto, 1990

- La dimensione globale dei mercati e delle stiategmpetitive, in "Rivista Internazionale di
Scienze Sociali", n. 3, 1989

- La sfida della globalizzazione, in "Il Progetta”,50/51, 1989

- Le relazioni strategiche tra industria e distriome, in "Sinergie”, n. 19, 1989

- La svolta del Marketing nelle imprese esportatic”L'Impresa”, n. 1, 1989

- Competizione globale e marketing internazionaél'impresa” n. 2, 1987; pubblicato anche in
E. Sassoon, (a cura di) Le Armi del successo tegiimper I'impresa prossima ventura, Milano, Il
Sole 24 Ore, 1989

Contributi a volumi

- L'industria intelligente: modularita, smateriaézione del valore, servizio al cliente in G.
Brunetti, E. Rullani (a cura di), Fare impresa immondo che cambia, Unindustria Treviso, 2005
- La competitivita del sistema Italia: dal localegbobale in G. Bertoli (a cura di), La competitévi
del sistema Italia: dal locale al globale, MilakRoanco Angeli 2004

- Prefazione all'edizione italiana, in W. Baumad, Macchina dell'Innovazione. Tecnologia e
concorrenza nel capitalismo, Milano, Universita 8wad, 2004

- Institutional innovations in industrial distri¢ctson L. Ferrucci, in G. Cainelli e R. Zoboli, iftie
Evolution of Industrial Districts. Changing Govenga, Innovation and Internationalisation of
Local Capitalism in Italy, Heidelberg-New York, Blua-Verlag, 2004

- La competitivita del sistema Italia: dal localegbobale, in G. Bertoli (a cura di), Milano, F.
Angeli, 2004

- L"industria del tempo libero: profili e prospeti in R. Resciniti (a cura di), Economia e
marketing del tempo libero, Milano, Franco Angab02

- L"introduzione dell'Euro: cambiamenti, prospedter vantaggi, in G. Guido (a cura di), Come
cambia il marketing con I'Euro, Milano, F. Ang&l)02

- La dinamica dei rapporti tra grandi e piccole iege: alcune riflessioni tra teoria ed analisi
storica, in collaborazione con G. Dosi, M. RiccabanV. Balloni (a cura di), Piccole e grandi
imprese nell'attuale contesto competitivo, Tori@@ppichelli, 2001

- La qualitadei master universitari: riflessionidarso, in G. Neglia (a cura di), Qualita,
accreditamento e certificazione della formaziondahb, F. Angeli, 2001

- Cambiamenti istituzionali nell'impresa distreteauaneccanismi inerziali e logiche di evoluzione,
(con Luca Ferrucci) in (a cura di) F. Brioschi,@inelli Diffusione e caratteristiche dei gruppi di
piccole e medie imprese nelle aree distrettuabdvedva il distretto industriale ? Milano, Giuffra,
2001

- Il guadro delle Telecomunicazioni in Italia (cG1 Amato, G. Prati), in "Le telecomunicazioni in
Italia. Cambiamenti e problemi”, Milano, F. Ange&l01

- I marketing del made in Italy: quadro d'insiermeC. A. Pratesi Il marketing del made in Italy
Milano, F. Angeli, 2001

- La competizione globale: sfide e opportunita,"Atti 19° Congresso Nazionale di Merceologia”
La sfida per il terzo millennio: tecnologia, inn@wane, qualitae ambiente, Sassari, settembre 2000
- L"attualitadel marketing territoriale, in N. Bieli (a cura di ) Il marketing territoriale, Milané,
Angeli, 2000



Scuola Superiore
Sant’Anna

- Problemi di inserimento delle imprese multinazibnel tessuto socio-economico asiatico, in S.
Vacc", R. Varaldo Globalizzazione e radicamenta,ifdestimenti in Cina, Milano, F. Angeli,
1999

- Impresa e sviluppo economico: il vincolo del da¢t organizzativo imprenditoriale, in
Trasformazioni dell'economia e della societaitaiaBologna, Il Mulino, 1999

- L?industria italiana tra diversitae globalizzamoin G. Dioguardi Dalla deriva all'approdo, Bari,
Cacucci Editore, 1999

- Il nuovo modello nazionale di commercio, (con 2#Fornari) in R. Varaldo (a cura di), Il
marketing negli anni Duemila, Milano, Guerini & Assati, 1999

- La sfida del nuovo per il marketing degli annidbuila. Note di riflessione, in R. Varaldo (a cura
di) Il marketing negli anni Duemila, Milano Guerir& Associati, 1999

- L'universita nel microsistema formativo, in Iblaratorio delle modernizzazioni, Roma,
UniversitalLuis, 1998

- Il nuovo ruolo dell'alta formazione nella compiettadel sistema-Paese, Roma, Forum
Confindustria

- L'apporto universitario alla capacitadi innovamalell'industria italiana, Roma, CRUI, 1998

- La svolta dell'orientamento al mercato nel sistdrani artistici e culturali, in A. Mattiacci, La
gestione dei beni artistici e culturali nell'ottidal mercato, Milano, Guerini & Associati, 1998

- L"Industria Toscana tra tradizioni e cambiamentRR. Varaldo, N. Bellini, A. Bonaccorsi,
Tendenze e Vie di Cambiamento dell'Industria toacétilano, F. Angeli, 1997

- Le specificita fondamentali delle imprese toscandR. Varaldo, N. Bellini, A. Bonaccorsi,
Tendenze e Vie di Cambiamento dell'Industria toactilano, F. Angeli, 1997 - Economia e
gestione delle imprese, in Guida alla Facoltadir®eoia, || Mulino, Bologna, 1997

- Economia e diritto della pubblicita, in Enciclaji italiana, Roma, 1997 - L"Imperativo globale,
in A. Piccaluga, Mercato e competizione globalelaltb, Guerini e Associati, 1997

- Linea piu: oltre alle frontiere imprenditorialeddistretto, (con L. Ferrucci) in Centro Studi
Unione Industriale Pratese L"albero e la forestdand Guerini e Associati, 1997

- Condiderazioni sul "Marketing delle Societaspaatj in (a cura di) S. Cherubini e M. Canigiani,
Il Marketing delle SocietaSportive, Milano, Guer&iAssociati, 1996

- Introduzione e riflessioni conclusive, in Nuoeemologie e marketing, Milano, Guerini &
Associati, 1996

- I nuovi confini del marketing, in D. Fornari, ¢ara di) | nuovi confini del marketing, Milano, F.
Angeli, 1996

- La Scelta Imprenditoriale, in G. Lorenzoni S. Zami, Guida agli Sbocchi professionali del
laureato in Economia, Bologna, Il Mulino, 1995

- L"evoluzione dell'apparato distributivo italianel pensiero di Carlo Fabrizi, in Scritti in ricard
di Carlo Fabrizi, Padova, Cedam, 1995

- Managing entry in doveloping countries: the casBiaggio S.p.A., (con A. Piccaluga), in
occasione della Fifth International Conference aarléting and Developement, Beijing, China,
june 22-25, 1995

- Marketing in Europe beyond 1992: the challanga ofix between global and local marketing
strategies, (con Andrea Piccaluga) in: E. Kaynal, Bhauri "Euromarketing: effective strategies
for international trade and export”, New York, imt&tional Business Press, 1994

- La natura e la dinamica dell'impresa distrettualés. Dioguardi Sistemi di impresa, Milano, Etas
Libri, 1994

- La dicotomia marketing indifferenziato/marketidifferenziato nel contesto internazionale, in
"Strategia e organizzazione delle aziende" EGEAahi, 1993

- Per una flessibilizzazione del Marketing, in S$tiadonore di Ubaldo De Dominicis, Trieste, 1992
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- Canadian-ltalians: Do they constitue a MarketsBegt, (con Manek Kirpalani) in R. Cagiano de
Azevedo, Le societain transizione: italiani edatahnadesi negli anni ottanta, Milano, F. Angeli,
1991, p. 373 e seq.

- Pubblic support to export consortia: the Itali2ase, con R. Lanzara e P. Zagnoli, in F.H.R.
Seringhaus, Philip J. Rosson Export DevelopmentRandhotion: The Role of Public Organization,
Boston, Kluwer Academic Publishers, 1991

- Introduzione, R. Cafferata,in Piccole Impreseedepresse, Mercato del Lavoro, (a cura di) e
G.C. Romagnoli, (a cura di), Milano, F. Angeli, 199

- La domanda di servizi per l'internazionalizzaeialelle piccole e medie imprese, (con A.
Bonaccorsi D. Dalli) Working Paper CNR Progettodtirzato Internazionalizzazione, dicembre
1990

- Tendenze evolutive nelle strategie di marketimgrnazionale, in Studi in onore di Luigi Guatri,
Milano, Bocconi, 1988;

- L'innovazione secondo I'ottica economico-azieadalcune annotazioni, in Franco Silva, (a cura
di), Innovazione, Impresa e sistema economico, @woIl Mulino, 1988

- The internationalization of small and medium-diialian manufacturing firms, in P. Rosson, S.
Reid, Managing export entry and expansion: concapdspractice, New York, Praeger 1987

- Competizione globale, (Prefazione al libro diRérter) con W.G. Scott, Milano, Isedi, 1987

- Il sistema informativo, in "Manuale di MarketingVlilano, ISEDI, 1977

Altri Studi Settoriali e Territoriali

- L'industria intelligente, Unindustria Treviso, M&to Banca, Aprile 2005

- La cittadi Pisa:verso un modello di metropolsdconda generazione? Elementi di riflessione, (in
collaborazione con M. Himmelmann), Scuola Superi®aat'Anna, 2005

- L'innovazione nell'era della conoscenza e ddtaalizzazione, Brescia, Fondazione Lucchini,
2003

- Parco Scientifico-Tecnologico della Toscana Oeugtéle vol. | e vol. 1l, (in collaborazione con A.
Piccaluga), Pisa, Centro per I'lnnovazione, 19Bpoli scientifico tecnologici delle
cittauniversitarie, Pisa, ETS Editrice, 1991

- Le strutture fieristiche di media dimensionetdate condizioni di vitalita, (con A. Cecchella, R
Sbrana), Pisa, Centro Studi Economico Finanzi@891l

- L"artigianato in provincia di Pisa: aspetti ecomoi e gestionali, (a cura di), Pisa, Centro Studi
Economico Finanziari, 1986

- Struttura e competitivitadell'industria calzaéud italiana, Bruxelles, Commissione delle
ComunitaEuropee, 1985

- L'attivitainternazionale delle piccole e medigomse, (a cura di) Pisa, Pacini Editore, 1985

- The tourism sector in the Community - A studycohcentration, competition and
competitiveness, (in collaborazione con S. Casiral&i) Bruxelles, Commission of the European
Communities, 1984

- L'evoluzione della concentrazione e della coramma nell'industria dei trattori e delle macchine
agricole nella Comunita, (con R. Zavatta, A. Ghiy&ruxelles, Commissione delle
ComunitaEuropee, 1983

- Struttura e produttivitadel sistema distributimol oscana, Firenze, Unioncamere Toscana, 1977
- | risvolti economici dello sport, Pisa, Accaderfiiampica Nazionale Italiana e XI Sessione,
Maggio 2000

- Il posizionamento internazionale dell'industrédzaturiera italiana, Universitadi Pavia, 1994

- Internazionalizzazione produttiva calzaturieearggaltae miti, Lucca, Ceseca 1994

- Dai settori al territorio per una nuova politicaustriale, in "Atti del convegno sui distretti
industriali”, Unione industriale Biellese, Biellaoftobre 1993
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- L"organizzazione come fattore esplicativo delbendnda di servizi delle imprese esportatrici,
(con A. Bonaccorsi e D. Dalli), Working Paper CNRgetto Finalizzato Internazionalizzazione,
dicembre 1992

- Il guadro d'insieme: evoluzione e problemi dadllistria nella provincia di Pisa, in L'industria
della provincia di Pisa: bilanci e prospettive gkranni '90, Pisa, Tacchi Editore, 1991

- L"evoluzione dell'industria calzaturiera e la pasne delle piccole e medie imprese, Monaco,
Uitic, 1991

- L"industria della provincia di Pisa: bilanci eogpettive per gli anni '90, in Atti del Convegno
dell'Unione Industriale Pisana, Pisa 27/28 Apr®©Q Struttura, evoluzione e realtaoperativa del
settore calzaturiero, in Settore calzaturiero mohle prospettive di sviluppo locali e nazionali,
Pisa, Amministrazione Provinciale, 1989



